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Sumilla

En este taller de investigacion revisaremos la Revista Variedades como fuente para la
reconstruccion de la historia empresarial de Peru durante el siglo XX. Para cumplir con este
objetivo, aprenderemos sobre la estructura del contenido de la prensa impresa,
discutiremos la literatura sobre el uso y relevancia de la prensa para el analisis de largo
plazo, revisaremos y registraremos lo publicado y construiremos una herramienta para
visualizar la informacién recolectada. Examinaremos la informacidn incluida en articulos,
notas de opinidén, anuncios publicados e imagenes para identificar tendencias, patrones y
relaciones que respalden el argumento central de la historiografia empresarial peruana
sobre la consolidacion del sistema empresarial moderno desde 1896. La pregunta que guia
este curso es si la prensa escrita es una fuente relevante para identificar la actividad
empresarial en el Perd.

Logro de aprendizaje

Al concluir el Taller de Investigacion, los estudiantes serdn capaces de contribuir al
desarrollo de una herramienta para visualizar la informacién recolectada de una fuente
primaria. Ademas, desarrollardn experiencia en la revision de literatura y escritura de una
entrada de blog analizando la fuente primaria seleccionada para la investigacién en historia
empresarial.

Horario

Miércoles, de 11:30 a 13:20 (7 sesiones continuas durante la primera parte del ciclo).
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VI. Prerrequisitos

1. Historia Econdmica y Empresarial
2. Historia Critica del Peru o Historia de la Filosofia y la Ciencia.

VII. Actividades durante las sesiones de clase

Semana Fecha

1 Miércoles 19 de marzo
2 Miércoles 26 de marzo
3 Miércoles 2 de abril

4 Miércoles 9 de abril

5 Miércoles 16 de abril

6 Miércoles 23 de abril

7 Miércoles 30 de abril

VIIL. Sistema de evaluacion

Actividades en clase

Comprension de la prensa como fuente.
Reconocimiento de la estructura del contenido de la
prensa.

Reconocimiento de la fuente primaria: revision,
descripcion y analisis del valor de la fuente.
Discusion sobre la validez de la Revista Variedades
como fuente primaria para estudiar la actividad
empresarial.

Procesamiento de lenguaje natural.

Primera etapa de recopilacion de datos de la fuente
primaria.

Registro de ideas para desarrollo de herramienta de
visualizacién.

Presentacion de la primera etapa.

Segunda etapa de recopilacién de datos de la fuente
primaria.

Comprension del contenido esperado para la
entrada de blog.

Presentacion de la segunda etapa.

Entrega de elementos para herramienta de
visualizacién.
Entrega de entrada del blog.

Responsables

Profesora

Profesora
Estudiantes

Estudiantes
Estudiantes

Profesora
Estudiantes

Estudiantes

Estudiantes

Actividad Criterios de evaluacion Tipo %
En sus participaciones demuestra que ha profundizado de
S forma autédnoma en los asuntos discutidos y que es capaz de
Participacién en . . . . .
clase elaborar preguntas y sugerencias. Ademas, evidencia que ha Individual 20
' indagado sobre los procesos y herramientas utiles para
definir, categorizar y organizar los datos.
Reportes Entrega a tiempo de las tareas asignadas de recopilacion de B
parciales. datos. Cumple con la revisién completa del material Individual 40
asignado.
Presentaciones El re'porte de'fuenFe?s primarias'identifica? la informacién o
finales pertinente e identifica tendencias y analiza su uso para la Individual 40
investigacién en historia empresarial.
100
Notas:

El participante debe asistir al 100% de las clases del taller para recibir el crédito y cumplir

con las tareas asignadas.

N
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