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Titulo proyecto

Extrayendo datos de los anuncios publicitarios: la transformacién de la actividad empresarial
en el Pery, 1892-1931.

Sumilla

En este curso analizaremos la relacidn entre los anuncios publicitarios publicados en el
Almanaque El Comercio y la evolucién de la actividad empresarial peruana. Para cumplir con
este objetivo, nos concentraremos en el estudio del periodo 1892 a 1931, periodo de
publicacion del Almanaque (fuente primaria) que coincide con la primera globalizacién y el
inicio en los paises de América Latina del proceso de industrializacion. Examinaremos la
informacidn incluida en los anuncios publicados para identificar tendencias, patrones y
relaciones que respalden el argumento central de la historiografia empresarial peruana
sobre la consolidacion del sistema empresarial moderno desde 1896. La pregunta que guia
este curso es si los anuncios reflejan o no el desarrollo de un sistema empresarial moderno
en Peru durante la primera globalizacion.

Logro de aprendizaje

Al concluir el Taller de Investigacion, los estudiantes serdn capaces de contribuir al
desarrollo de una base de datos con base en una fuente primaria que permita vincular la
informacidn recolectada con herramientas Utiles para su analisis. Ademas, desarrollaran
experiencia en la revisiéon y analisis de fuentes secundarias.

Horario

Miércoles, de 2:30 a 4:30 pm (cada 2 semanas, 7 sesiones en total a lo largo del semestre).
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VL.

VII.

VIII.

Prerrequisitos

1. Investigacion académica
2. Historia Econdmica y Empresarial o Historia Critica del Peru o Historia de la Filosofia y
la Ciencia.

Actividades durante las sesiones de clase

Sesion
Semana
No.
1 1
3 2
5 3

10 4
11 5
14 6
15 7

Fecha

Miércoles 20
de marzo

Miércoles 3
de abril

Miércoles 17
de abril

Miércoles 1
de mayo
Inicia: Lunes
6 de mayo

Termina:
Sabado 11 de
mayo

Miércoles 22
de mayo

Miércoles 29
de mayo

Miércoles 19
de junio
Miércoles 26
de junio
Inicia: Lunes
1 de julio

Termina:
Sabado 6 de
julio

Sistema de evaluacion

Actividad

Actividades en clase

1. Comprensién del problema: marco tedrico,
preguntas de investigacion y corrientes
historiograficas.

2. Revision de resefias criticas (book reviews) de
libros.

3. Asignacion de libros para resefias criticas.

1. Reconocimiento de la fuente primaria: revision,
descripcion y analisis del valor de la fuente.

2. Presentacién maqueta base de datos.

3. Propuestas de maquetas de bases de datos.
4. Asignacion de afios.

1. Introduccién a NVivo

2. Primera etapa de recopilacion de datos de la
fuente primaria.

No hay clase. Feriado.

EXAMENES PARCIALES

1. Segunda etapa de recopilacién de datos de la
fuente primaria.

2. Preparacion y depuracion de datos

1. Tercera etapa de recopilacion de datos de la
fuente primaria.

2. Valoracién de herramientas utiles para el analisis
de datos.

Presentacion de analisis de datos recopilados.

Presentacion de resefia sobre el libro asignado.

EXAMENES FINALES

Criterios de evaluaci{on

Responsables

Profesora

Profesora
Estudiantes

Estudiantes

Profesora
Estudiantes

Profesora
Estudiantes

Estudiantes

Estudiantes

Tipo %



IX.

En sus participaciones demuestra que ha profundizado
de forma auténoma en los asuntos discutidos y que es
Participacion  capaz de elaborar preguntas y sugerencias. Ademas,

. . . Individual 20
en clase. evidencia que ha indagado sobre los procesos y
herramientas Utiles para definir, categorizar y organizar
los datos.
Entrega a tiempo de las tareas asignadas de
Reportes > L -
parciales recopilacién de datos. Cumple con la revisién completa Individual 40

del material asignado.

La resefia del libro demuestra lectura completa y que

ha entendido el argumento central, la propuesta
Presentaciones tedrica y metodoldgica del autor, y la relevancia para el

) Individual 40
finales. proyecto.
El reporte de fuentes primarias identifica la
informacidn pertinente e identifica tendencias.
100

Notas:
El participante debe asistir al 70% de las clases del taller para recibir el crédito.
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